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Maandelijks rapport over de ontwikkelingen in de Nederlandse media- en 

reclamemarkt

 
 

Bruto mediabestedingen  

Mei is de derde maand op rij die een daling van de bruto mediabestedingen laat zien ten opzichte van 

dezelfde maand een jaar eerder. Behalve het mediumtype Folders (4,9%) noteerden alle 

mediumtypen een daling in mei 2009. De grootste dalingen werden geregistreerd in 

Publiekstijdschriften (-27,3%) en Vaktijdschriften (-22,6%).  

 

Ontwikkeling bruto mediabestedingen per mediumtype en per maand in %, 2009 ten opzichte 

van 2008 
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Bruto mediabestedingen per maand, 2008 en 2009 YTD 
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Ondanks de algemene negatieve trend besteedden een aantal branches meer in mei 2009. 

Voornamelijk Agrarisch (115,6%), Brandstof, Energie,(Petro)Chemie (113,1%), Medisch (54,9%) en 

Was- en Reinigingsmiddelen (38,0%) vormden de uitzondering. 

 

In de periode januari – mei 2009 steeg de hoofdgroep Brandstof, Energie, (Petro) Chemie het meest 

(60,5 %). Dit was vooral te danken aan Energiebedrijven die 78,1% meer investeerden. 
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Bruto mediabestedingen hoofdgroepen x € 1.000 en in   % ten opzichte van dezelfde periode 

een jaar eerder  

 
Bron: Nielsen 

 

In de top 10 adverteerders blijft Unilever Nederland veruit de nummer één. Ten opzichte van mei 2008 

heeft Unilever 3,8% meer geadverteerd en in de periode jan – mei 2009 -0,6% ten opzichte van 

dezelfde periode een jaar eerder. De nummer twee, KPN, heeft in mei het budget opgeschroefd met 

72,7%, de grootste toename in mei onder de top 10 adverteerders. Beiersdorf staat in mei met een 

toename van 39,0% op een derde plaats. Verder is Coca Cola Nederland met een stijging van 59,4% 

in mei en 23,2% cumulatief in 2009 opvallend. Deze adverteerder komt van de 20e plaats en staat in 

mei op nummer 5.  

 

Van de adverteerders in de top 10 heeft Mars Nederland het budget het meest teruggeschoefd, zij 

besteedden 25,9% minder. In de top 10 producten is er minder geadverteerd voor Albert Heijn            

(-20,2%), Kras (-9,2%) en Gamma (-4,1%). 
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Top 10 adverteerders in mei 2009 en cumulatief op b asis van bruto mediabestedingen              

(x € 1.000) 
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Top 10 producten in mei 2009 op basis van bruto med iabestedingen (x € 1.000) 

 
Bron: Nielsen 

 

De top 10 adverteerders is 1,3% meer gaan adverteren, de top 100 besteedde 1,3% minder. Van de 

bijna 17.000 bedrijven die adverteerden heeft de top 10.000 4,7% minder geadverteerd in de eerste 

vijf maanden van 2009 ten opzichte van dezelfde periode een jaar eerder. Was er in de periode jan – 

apr 2009 over deze drie gemiddelden individueel nog sprake van een stijging, over de eerste vijf 

maanden spendeerde alleen de top 10 adverteerders meer ten opzichte van dezelfde periode een jaar 

eerder. In dezelfde periode zijn er 0,5% minder advertenties geplaatst, terwijl dit over jan – apr 09 nog 

toegenomen was met 1,4%. Er zijn effectief dus niet alleen minder adverteerders, er wordt ook minder 

advertentieruimte geboekt. 



   

5/6

 
Ad Market Trend – mei 2009 

Aantal adverteerders per maand, 2008 en 2009 YTD 
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Marktaandelen mediumtypen mei 2009  
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Televisie (56,0%) Dagbladen (13,5%)
Radio (7,8%) Folders (8,9%)

Publiekstijdschriften (5,8%) Out Of Home (4,3%)
Vaktijdschriften (3,0%) Sponsored Magazines (0,5%)

Bioscoop (0,2%) Nieuwsbladen (0,1%)
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Marktaandelen mediumtypen juni ’08- mei ‘09 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Bron: Nielsen 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
Registratie 
Dit informatie in dit rapport is gebaseerd op de mediumtypen Televisie, Radio, Dagbladen, Publiekstijdschriften, Sponsored 
Magazines, Vaktijdschriften, Nieuwsbladen, Bioscoop en Out of Home. Nielsen registreert de bruto mediabestedingen in 
Nederland. Hierbij wordt uitgegaan van de bruto tarieven, oftewel de tarieven zoals die op de tariefkaart vermeld staan. Daarbij 
wordt dus geen rekening gehouden met eventuele kortingen die verleend worden, barters die afgesloten worden enzovoorts. 
 
Over The Nielsen Company 
The Nielsen Company is een wereldspeler op het gebied van informatie en media en neemt de marktleiderspositie in met 
erkende merken in marketing informatie, onderzoek naar mediumbereik en mediabestedingen, online intelligence, mobile 
measurement, beurzen en tentoonstellingen en business publications (Billboard, The Hollywood Reporter, Adweek). The 
Nielsen Company is actief in meer dan honderd landen en heeft hoofdkantoren in New York (Verenigde Staten). Kijk voor meer 
informatie op www.nielsen.com 
 
 
 
Media Group, The Netherlands 
 
Postadres: 
Postbus 22609 
1100 DC Amsterdam ZO 
 
Bezoekadres: 
Diemerhof 2 
1112 XL DIEMEN 
 

          +31 (0)20 – 398 82 00 
 information-nl@nielsen.com 

 www.nl.nielsen.com 

 

Televisie (51,7%) Dagbladen (14,3%)
Radio (9,4%) Folders (9,1%)
Publiekstijdschriften (6,5%) Out Of Home (4,5%)
Vaktijdschriften (3,4%) Sponsored Magazines (0,7%)
Bioscoop (0,2%) Nieuwsbladen (0,1%)


